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L'EVOLUTION DU RETAIL
2 CONSTATS

v/ EVOLUTION QUANTITATIVE

Toujours + de touchpoints :
(TikTok, pop up stores...) Depuis 2020,

le LIVE s'inscrit dans cet
v/ EVOLUTION QUALITATIVE

Touchpoints hybrides
commerce & media



L'EVOLUTION DU LIVE DA

2 CONVICTIONS

v Uncanal de vente DEDIE
avec des équipes spécialisées

v Un canal de vente CONTINU

Les marques seront live 10h/jour

Mais en 2026,
Nous N'en sommes pas en



LA REALITE

ce n'est pas (que) du SELL OUT

BRANDING SELL OUT

BOOSTER



LA COMPLEXIT

ce n'est pas (que) un event de 30 minutes



L'AM

ce n'est pas (que)

cOntEnU cont3n

coneenu.

contenu contencw



e QUELLES AUDIENCES PEUT ON ESPERER ?
e QUEL ENGAGEMENT ?
e« COMMENT ~?



L'EQUATION DE L’AUDIE

ACTIVATIONS CONTENU




POTENTIEL D'AUDIE

LIVE CAMPAGNE

BEST 3 000+

MOYENNE
OBSERVEE 1524

GOOD



L'AUDIENCE DOUBLE DE PHA

® Winwers Detailed Viewers
Data in Progress

During Live

After 6m FROM SITE MAIN STREAM

After 30 days 9331 1177 -+

Replay+Sharts ™ Your super viewers
Before Live 7981 +2
4061 After 24h After 7d Replay+Shorts After Live - On Site

Teaser viewers 3281

+19 Replay+Shorts
During Live

nz7

Live viewers

5843
Replay+Shorts

o 36% 9326 2o 0

«« They watched around 6m = Mo shorts related to this
14s live. Contact our CSM team
+187 to activate

FROM REPLAY FROM SHORTS



L'EQUATION DE L'ENGAGEME

ANIMATIONS CONTENU




LES NIVEAUX D’ENGAG

TAUX D’ENGAGEMENT TEMPS PASSE (AWT)

BEST 50%

MOYENNE o

GOOD 30%



PLUS DE 50% DES VIEWERS REGAR

In addition to many interactions, you've got 64% of Super | Highlights of live's duration
Viewers (851 viewers) that watched your live for 3 min 7%

LIVE DURATION AVERAGE WATCHING TIME

¢ > Bmn 1h 3m 50s oo 19m19s

37%
488 viewers

3min - 15min
COMPLETION RATE
27%

363 viewers 30%

10s - 30s ) 1min - 3min A
30s - Tmin

1=-10s 9% .
o 116 viewers % 16%
5% 89 viewers [PAVAUCL L
63 viewers




EN MOYENNE:
4,5* & 80% D'AVIS 5*

SATISFACTION RATE ©

4.6 -

T They knudit

%
-

During Live

Ambiance trés sympathigue avec un concept intéressant :)

Viewer Satisfaction Across Key Moments

B During Live Stream B JustAfer Live M Replay

4.4

Replay

trés sympa :demos, animateurs et cadeaux

During Live

Super de voir les vétements portes par des "grandes tailles "




ENGAGEMENT D'AUJO

AUDIENCE DE DEMAIN



COMBIEN CA CO
COMBIEN CA RAPP
QUEL ROI ESPERER ?



(€) LE CURSEUR COUT

e STUDIO o€ -

o ANIMATION o€ e

e PRODUCTION o€ - & 00000 ] 5

e ACTIVATIONS 0€ eoassssssssssssssssssssssss =massssme $ 5000€



LA MESURE DES GAINS

x
U )1

@ CA Produits du live [pendant le live]
@ Attribution CA post view [full campagne]

@ Nombre de codes promo utilisés [validité code]



-

UN LIVE EST RENTABILIS

2 SEMAINES

Fast Track : financer les colts en retail media




LES 5 PILIERS D'UNE STRATEGI

Alighement Cohérence avec
colts VS la stratégie de
objectifs marque

Obsession du

. Logique de
Récurrence
contenu campagne




On a le temps pour 2 a 3 questions, a vous de jo



