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Le bilan, un an après. 
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Qui sommes-nous ?



Pourquoi TikTok Shop
pouvait réussir en France

27,8M d’utilisateurs actifs mensuels en France
(TikTok) 
≈ 38h passées par mois
≈ 300 ouvertures par mois

T I K T O K  N ’ E S T  P A S  U N E
D E S T I N A T I O N .  C ’ E S T  U N
R É F L E X E .  O N  N E  V A  P A S  S U R
T I K T O K ,  O N  Y  R E T O U R N E .



Lancement & périmètre de TikTok Shop

Lancement France : 31 mars 2025
Vidéos shoppables
Live shopping
Onglet Shop intégré

L A  T R A N S A C T I O N  E S T
I N T É G R É E  L À  O Ù  N A Î T  L E
D É S I R .



Un funnel totalement repensé

Avant :
Trafic → site → conversion

Aujourd’hui :
Contenu → confiance → achat

U N  É C O S Y S T È M E  E - C O M M E R C E
P E N S É  P A R  E T  P O U R  L E  C O N T E N U



Ce que montrent
les performances

Constats marché :

Décisions d’achat non planifiées
Conversion tirée par les créateurs, les
commentaires et le live
En seulement six mois, la plateforme a atteint 1
% de part de marché, dépassant des acteurs
historiques comme La Redoute ou eBay. 



Le live shopping comme point de vente

L E  L I V E  E S T  D E V E N U  U N  P O I N T
D E  V E N T E .

Format le plus
convertissant sur
TikTok Shop

Pics de ventes
concentrés sur
quelques heures

Le nombre de lives a triplé,
Les sessions ont progressé de +51% rien qu’en septembre,
Et les achats réalisés pendant ces sessions ont été multipliés par 3,4.



L E  S O C I A L  C O M M E R C E
F O N C T I O N N E  D É J À  P O U R  D E S

M A R Q U E S  F R A N Ç A I S E S .

Beauty Lifestyle Creator
Brand

Soins BookTok / Culture Merchandising
Sportif

Marques françaises qui performent



L E S  M Ê M E S  M É C A N I Q U E S  P A R T O U T
:  C O N T E N U ,  C R É A T E U R S ,  L I V E .

Made By
Mitchell

Glow Hub Beauty of
Joseon

Cider Halara Scrub
Daddy

Références internationales TikTok Shop



Ce que ces marques ont compris

L E S  M A R Q U E S  Q U I
P E R F O R M E N T  P E N S E N T  M É D I A

A V A N T  E ‑ C O M M E R C E .

Produits démonstratifs
Créateurs au cœur du funnel
Contenu avant branding
Live comme média de vente



Conclusion & projection

TikTok Shop
est un écosytème

en hyper-
croissance

L’offre est Creator-
Centric (84 % du CA des

meilleures boutiques
provient de l’affiliation)

 

Le commerce est
dans la création,
l’affiliation et la

diffusion

L E  S I T E  N ’ E S T  P L U S  L E  P O I N T  D E
D É P A R T .  L E  S C R O L L  L ’ E S T  D E V E N U .



adrien@butterflyagency.io
laetitia@butterflyagency.io

www.butterflyagency.io

Merci !
Des questions ? Contactez-nous !

mailto:adrien@butterflyagency.io
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https://www.butterflyagency.io/

