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Pourquoi TikTok Sho
pouvait réussir en Franc

e 27,8M d'utilisateurs actifs mensuels
(TikTok)

e = 38h passées par mois

e % 300 ouvertures par mois

TIKTOK N'EST PAS UNE
DESTINATION. C'EST UN
REFLEXE. ON NE VA PAS SUR
TIKTOK, ON Y RETOURNE.




Lancement & périm

Lancement France : 31 mars 2025
e Vidéos shoppables
e Live shopping
e Onglet Shop intégré

LA TRANSACTION EST
INTEGREE LA OU NAIT LE
DESIR.




Un funnel totale
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Avant : Aujourd’hui :
Trafic » site > conversion Contenu -» confiance - act

UN ECOSYSTEME E-COMMERCE
PENSE PAR ET POUR LE CONTENU







Le live shopping comme

Format le plus Pics de ventes
convertissant sur concentrés sur
TikTok Shop quelques heures

Le nombre de lives a triplé,
Les sessions ont progressé de +51% rien qu’en septembre,
Et les achats réalisés pendant ces sessions ont été multipliés par 3,4.

LE LIVE EST DEVENU UN POINT
DE VENTE.
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Marques francaises qui
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LE SOCIAL COMMERCE
FONCTIONNE DEJA POUR DES
MARQUES FRANGAISES.




Références internationsz

Made By Glow Hub Beauty of Cider Halara

Mitchell Joseon

LES MEMES MECANIQUES PARTOUT
: CONTENU, CREATEURS, LIVE.




Ce que ces marqu

Produits démonstratifs
Créateurs au coeur du funnel
Contenu avant branding

Live comme meédia de vente

LES MARQUES QUI
PERFORMENT PENSENT MEDIA
AVANT E-COMMERCE.




Conclusion & p
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TikTok Shop L'offre est Creator-
est un écosytéme Centric (84 % du CA des
en hyper- meilleures boutiques I'affiliatio
croissance provient de I'affiliation) diffusion

LE SITE N'EST PLUS LE POINT DE
DEPART. LE SCROLL L'EST DEVENU.
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Des questions ?

<
adrien@butterflyagency.i
laetitia@butterflyagency.io

(gmg)
www.butterflyagency.io
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